
海報編號 海報發表題目

1 「侘」、「寂」之日式設計美學探討

2 文化創意之禪意設計研究

3 在地文創商品設計之魅力因子探討–以旗津版畫為例

4 青少年金屬工藝設計課程探討

5 城市數位互動導覽創作研究-以「師大巷弄散步道」為例

6 消費者對葫蘆工藝創新商品屬性偏好之研究

7 留白表現手法運用於金門意象海報之創作研究

8 茶壺造型魅力屬性探討-以第六屆台灣國際金壺獎為例

9 影片型資訊圖表轉場研究創作

10 親子露營魅力體驗因子探討

11 應用手工編織設計之帶路雞造型創作

12 應用數量化一類分析探討遊戲手把造型之感性意象

13 礁溪鐵道便當之城鄉意象開發與包裝應用設計

14 中高齡者健康管理 APP 使用性評估與介面設計

15 金門地方文化意象海報創作研究

16 運動球鞋魅力因素探討-以 NIKE 經典球鞋品牌為例

17 陸軍裝甲五四二旅軍徽設計辨識與認知研究

18 「搏扶搖工作室」之風箏文化價值研究

19 國小中年級教科書字級大小之文字閱讀效果研究

20 東京地鐵行銷宣傳影片魅力屬性探討

21 博物館行動服務之魅力屬性探討-以國立科學工藝博物館「掌握科工APP」為例

22 對時間價值的反思創作─以《相對論 Relativity》為例

23 創意樹應用於兒童益智互動玩具之研究-以齒輪玩具為例

24 以情境故事法探討孩童訓練玩具之研究

25 與閩南古民居建築相適應的現代生活設施設計探究——以泉州蔡氏古民居“德棣厝”為例

26 三峽藍染花布新創品牌識別設計 之創作研究

27 花藝資材設計之魅力因子探討-以花藝容器為例

28 繪本擬人化角色提升偏食兒童對蔬菜好感度之研究

29 綠色「4R」概念應用在3D列印製程探討

30 擴增實境(AR)遊戲之情感魅力因素探討 - 以手機遊戲寶可夢(Pokémon GO)為例

31 以酷兒理論探討當代藝術家亨利奧森藝術創作的多元性別思維

32 新藝術風格畫作之女性形象與造型究

33 「六堆祈福攻炮城」活動魅力之探索研究

34 夜市的魅力探討一以北高雄瑞豐夜市為例

35 品牌、產品識別與形象建立-以電競產業為例

36 創新產品與互動探討研究:以桌上型遊戲為例

37 運用品質機能展開法初探物聯網產品設計需求之研究-以智能隨身杯為例

38 探討通訊軟體LINE的魅力因子

39 實木傢俱的魅力屬性探討-以實木餐桌為例

40 商業招牌之魅力因子探討

41 烘培工坊員工宿舍空間設計之研究與規劃

42 IKEA家居服務體驗之行銷魅力探討

43 智慧雙輪電動機車Gogoro的魅力因子探討-以高雄地區為例
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44 團購美食對於女性上班族的魅力因素探討

45 社群網站魅力體驗因子探討-以Instagram為例

46 社群網站魅力體驗因子探討-以Facebook與Instagram為例

47 性別對於主題派對婚禮風格喜好度之差異

48 色彩背景條件對文字辨識度影響之研究

49 通過參與式設計探討用戶體驗設計流程及需求洞察

50 以數位拼圖遊戲減緩失智高齡者之懷舊治療研究

51 設計方法應用於廚房手工具設計實務初探-以握柄可拆式開罐器為例

52 直接教學法融入多媒體英語教學創意翻轉設計之應用／

53 復古未來主義風格插畫元素研究

54 從情感設計進行觀光工廠之產品造型設計-以金良興窯業產品為例

55 幼兒美感與環境保育意識之美術教材設計與研究

56 以完形心理學理論運用於臉部表情之T恤創作研究

57 茶席文化的魅力屬性探討

58 情感設計應用台南玉井地方包裝創作與研究

59 地方文化館策展模式之創新規劃與展示實踐

60 消費者導向之魅力彌月金飾設計創作

61 消費者對品牌色彩偏好之消費行為影響以壽司餐廳為例

62 手機擴增實境遊戲的社會文化吸引力

63 設計方法的開發與應用-以感官創作法為例

64 增強高齡者快樂力之創新概念設計

65 傳統展示與藝術介入農鄉之展演模式研究

66 新竹地方伴手禮包裝與文化之探討

67 宜蘭文創產業育成的理性與感性

68 以教師反思與實踐觀點論國中英語品德方案三向度之研究

69 視覺圖像設計之情感效益初探－以臺灣六都為例

70 擴增實境動態圖像對孩童文化學習之影響 - 以太魯閣族原住民巫師文化為例

71 藝能課程魅力因子探討–以兒童繪畫為例

72 美術教學魅力因子探討–以繪本教學為例


